VAD BOR VI GORA OCH HUR GOR VI DET?

PA FOLJANDE SIDOR FINNS EXEMPEL, TIPS OCH FORSLAG TILL ATGARDER SAMLADE PA 6 SIDOR,
EN SIDA FOR VARJE OMRADE.
EN HJALP FOR ATT PRIORITERA VAD SOM AR VIKTIGAST ATT BORJA MED | ER VERKSAMHET.

DAREFTER FOLJER EN MODELL SOM KAN ANVANDAS FOR ATT GORA VERKSTAD AV PRIORITERINGARNA.
EN HJALP FOR ATT PRIORITERA HUR VERKSAMHETEN SKA BLI MER HALLBAR.
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AFFARSMASSIGHET [1]

GORVIREDAN  GOR VI INTE OVERGRIPANDE | DIN VERKSAMHET

Sakerstall en marknadsanpassad prisbild

Sakerstall en positiv kalkyl for dina produkter och tjanster

Sakerstall en narvaro i etablerade salj och distributionskanaler

Sakerstall marginaler for marknadsforing och provision

Genomfor produkt- och pristester pa marknaden sa att din produkt/tjanst ar saljbar
Gor en ekonomisk plan med mal for omsattning, IdGnsamhet och investeringar
Utvardera och folj upp ekonomiskt utfall

HudooodL
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Aterinvestera i féretaget

SAMLAD BEDOMNING AV OMRADET
PRECIS BORJAT BRA KOLL




SPARA RESURSER [2]

GORVIREDAN  GOR VI INTE OVERGRIPANDE | DIN VERKSAMHET

Anvand naturtillgdngar med hansyn till biologisk mangfald och skyddat naturliv

Respektera och for en dialog med markagare

Folj regler och lagar kopplade till lokala naturomraden

Nyttja naturtillgdngar med respekt for naturens barkraft (vattenleder, naturomrade, landskap)

| DIN KOMMUNIKATION OCH VID MOTET MED BESOKARNA
Uppmana besodkarna att respektera naturtillgangar
Informera om naturvarde och biologisk mangfald kopplade till bestksmalet

UL Do
UL Do

Uppmuntra till sparsam energi- och vattenanvandning

VID INVESTERING OCH PRODUKTUTVECKLING
Nar du tar fram en ny produkt eller tjanst, forsdk ta hansyn till ekosystemets krav, landskapets férutsattningar och kulturarvet
Valj férnyelsebar och effektiv energi for uppvarmning

Mat och folj upp energianvandning
Kop miljdmarkt och/eller fornyelsebar energi
Valj energieffektiva I6sningar

LUy
LUy

Slack och stang av elektronik som inte anvands (nyttja dagsljuset)

SAMLAD BEDOMNING AV OMRADET
PRECIS BORJAT BRA KOLL



VAR SCHYSST MOT DIN OMGIVNING [3]

GORVIREDAN  GOR VI INTE OVERGRIPANDE | DIN VERKSAMHET

Se till att din produkt knyter an till lokal kultur

Ta hansyn till kulturarvet i omradet och skapa kopplingar genom produkter/aktiviteter
V&g in synpunkter fran lokalbefolkningen nar det ar lampligt

V&g in balansen mellan hallbarhetskrav och lokalproducerade ravaror

Valj leverantdrer med koppling till naromrade nar det ar [ampligt

Se till att verksamheten ar registrerad och betalar skatt i regionen

| FORHALLANDE TILL DINA ANSTALLDA

Ta hansyn till jamstalldhetsfragor utifran den lokala demografi
Erbjud dina anstallda majlighet till utveckling

Uppmuntra anstallda till delaktighet i foretagets utveckling

| DIN KOMMUNIKATION OCH VID MOTET MED BESOKARNA
Beratta aktivt om ditt hallbarhetsarbete sa att det skapar varde fér besdkarna, bade pa plats och i dina digitala kanaler

Informera besdkarna om kulturvarden kopplade till din produkt/tjanst
Anpassa verksamheten med hansyn till tillganglighet for kunder med sarskilda behov
Anpassa din information for kunder med sarskilda behov

Jodby Ul Hoddod
ooy ol dubodn

Informera besdkarna om mojligheten att uppleva det lokala utbudet

| FORHALLANDE TILL LOKALBEFOLKNING OCH MARKAGARE
Anstall i stérsta mojliga man lokala invanare

For dialog med markagare vid markanvandning SAMLAD BEDOMNING AV OMRADET

PRECIS BORJAT BRA KOLL
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Mojliggor for besdkare att besdka andra lokala aktorer
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VALJ KLIMATSMARTA PRODUKTER [4]

GOR VI REDAN
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| DIN KOMMUNIKATION OCH VID MOTET MED BESOKARNA

Beratta aktivt om ditt hallbarhetsarbete sa att det skapar varde for besdkarna, bade pa plats och i dina digitala kanaler
Uppmuntra besdkarna att géra aktiva val och ge forbattringsforslag

Informera dina bestkare om natur- och kulturvarden kopplade till produkterna och verksamheten

Hjalp dina besdkare att agera hallbart, t.ex. genom att ta fram en uppférandekod

Se till att personal som moter besdkaren, i synnerhet guider/ledare, har goda kunskaper om produktens eller resmalets natur
och kulturvarden

VID INKOP

Ta alltid med hallbarhetsaspekterna vid inkdp av produkter
Se till att kdpa in miljdanpassade varor och tjanster

Valj lokala leverantérer i mojligaste man

OM DU SERVERAR MAT OCH DRYCK
Anpassa menyn efter arstiderna

Lat vegetariska och garna lokala alternativ ta plats pa menyn
Minska portionerna av kott och komplettera dem med sésongsaktuella rotfrukter och gronsaker
Servera aldrig rédlistade produkter/utrotningshotade arter

SAMLAD BEDOMNING AV OMRADET
PRECIS BORJAT BRA KOLL




FOREBYGG, ATERANVAND, ATERVINN [5]

GOR VI REDAN
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| DIN KOMMUNIKATION OCH VID MOTET MED BESOKARNA

Beratta aktivt om ditt hallbarhetsarbete, till exempel resurssparande atgarder, sa att det skapar varde for besokarna,

bade pa plats och i dina digitala kanaler

Informera besdkarna om olika miljéataganden och gallande rutiner

Uppmana och motivera till kallsortering

Uppmuntra besdkarna att lamna synpunkter och analysera dem for att utveckla och starka ditt atagande och ditt erbjudande

VID INKOP

Ta miljéhansyn och gor avvagning mellan ingredienser redan vid inkdp och val av varor
Foérebygg uppkomsten av avfall genom bl.a. utfasning av engangsartiklar

Anvand produkter pa ett effektivt satt for att undvika sloseri

Uppgradera produkter som inte langre anvands till annat anvandningsomrade

VID SKOTSEL OCH BYGGNATION
Ta hansyn till narmiljon vid skoétsel av befintlig bebyggelse:

Undvik starka kemikalier och begransa kemikalieanvandning, undvik miljogifter och produkter med okand paverkan
Ta hansyn till lokala naturtyper och ekosystemets krav vid skotsel av gronomrade
(undvik frammande vaxter/organismer, miljogifter/vaxtskyddsmedel mm)

Valj stad- och hygienprodukter med miljon i atanke (kemikalieinnehall)
Bygg/anpassa logianlaggningar med miljon i atanke. Vid nybyggnation valjs
féretradesvis miljdanpassade varor

Valj material med minsta méjliga miljépaverkan under hela livscykeln

Planera nybyggnation/renovering med resurseffektivitet i atanke SAMLAD BEDOMNING AV OMRADET
Byggnadsmaterial ateranvands dar det ar mojligt PRECIS BORJAT BRA KOLL



UNDERLATTA FOR KLIMATSMARTA TRANSPORTER [6]

GOR VIREDAN  GOR VI INTE EGNA OCH MEDARBETARES RESOR

Efterstrava och uppmuntra samakning

Motivera och beldna miljdanpassade transporter for medarbetare
Efterstrava och beléna kollektivpendling fér medarbetare
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Genomfor tjansteresor pa basta satt ur miljdperspektiv

VARUTRANSPORTER
Efterstrava samkoérning vid varutransporter
Stall krav pa transportsatt och bransle vid anvandning av underleverantor

L
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Prioritera lokala leverantorer

BESOKARNAS RESOR
Uppmuntra besdkarna att resa hallbart (kollektivt, cykling, miljdbransle)
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Minimera och effektivisera behovet av transport vid produktutveckling

SAMLAD BEDOMNING AV OMRADET
PRECIS BORJAT BRA KOLL



HUR SKA VI GORA?

BACKCASTING
Ett strukturerat satt att ta sig an férandringsprocesser och skapa forutsattningar for att lyckas med sitt hallbarhetsarbete

ar att anvanda sig av backcasting som metod.

Istallet for att forsdka forutse framtiden med hjalp av tidigare erfarenheter arbetar man pa att vara framsynt genom att skapa
sig en vision av hur malbilden ska vara och sen arbetar man sig bakat. Pa sa vis ringar ni s& smaningom in vad ni behéver
arbeta pa for att na era mal. Ett slags tvartom-tank dar man bérjar med énskat Iage och med hjalp av ABCD-metoden
konkretiserar hur vagen dit kan se ut. Det kan verka lite krangligt, men genom att arbeta metodiskt kommer det vara en rolig
och inspirerande process dar bade hogt och lagt méts for att sa smaningom landa in en konkret prioriteringsplan.

Malbilder

- - Prioritering .-’

Nuldges- P o :
analys



MALBILDER
Det forsta steget ar att skapa en gemensam syn pa hallbarhet och tillsam-
mans skapa en framtidsbild dar er verksamhet ar hallbart framgangsrik.

« Ett satt att skapa forstaelse och kunskap kring hallbarhet kan vara att alla tar del
av de utbildningar som finns pa natet. Exempelvis pa youtube och/eller via nedan
lankar.

http://www.detnaturligasteget.se/webbkurs

http://sustainabilityillustrated.com/en/sustainability-videos/

Nar var och en har en bild av vad hallbarhet handlar om ar det dags att skapa en
framtidsbild av er verksamhet. En vision dar ni &r framgangsrika och arbetar med
hallbarhet som en integrerad del av vardagen. Det ar en forutsattning for att
kunna borja analysera, planera, utveckla och samarbeta mot hallbarhet.

NULAGESANALYS

Nasta steg ar att gora en kartlaggning av nulaget i férhallande till visionen
och hallbarhetsprinciperna. | nuldgesanalysen identifieras gapet mellan nuet och
det hallbara malet genom att titta pa de organisatoriska forutsattningarna saval
som den paverkan som organisationen har pa de sociala och ekologiska syste-
men.
» Samlas och utga ifran er malbild (A). Stall er fragor som;
-Hur arbetar vi idag med omradena i var malbild?

-Gor vi nagonting som gar emot var malbild?

KREATIVA LOSNINGAR & IDEER
Nar ni har identifierat gapet mellan dar ni ar idag och dit ni
vill kan ni borja tanka pa innovationer, I6sningar och atgarder.

* | en kreativ brainstorming-process kan ni lista allt fran visionara
I6dsningar, som kan transformera hela organisationen och om-

vandla nyckelutmaningar till méjligheter, till enklare atgarder som
kan fungera som sprangbrador for att ta nasta steg i ratt riktning.

PRIORITERING & PLANERING
Utifran alla kreativa idéer gors i detta skede en prioritering
av vad verksamheten ska fokusera pa utifran tre strategiska fragor:

1. Ar det ett steg i ratt riktning?
2. Ar det flexibelt och utvecklingsbart?
3. Ger det god avkastning pa kort och lang sikt?

Samlas kring ovanstaende fragor och gor prioriteringar bland de
féreslagna I6sningarna/innovationerna och smarta tidiga atgarder,
samt konkreta program for férandring.


http://www.detnaturligasteget.se/webbkurs
http://sustainabilityillustrated.com/en/sustainability-videos/

