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Inledning

Skdne &r Sveriges skafferi. Har finns en mangfald av ravaror i varlds-
klass och bakom varje produkt star en engagerad mathantverkare
som fyller skafferiet med sina unika varor.

For att ta vara pd denna outnyttjade potential och utveckla regionen
till en internationell mat- och dryckesdestination gjordes en hand-
lingsplan 2014. Ett av malen var att ta fram en positionering och en
kommunikationsstrategi for att enhetligt och val kunna kommuni-
cera detta globalt. Vi sokte essensen och resultatet haller ni nu i er
hand.

Vi som arbetat med detta ar Tourism Skane AB, VisitSweden AB och
nagra av dessa mathantverkare och eldsjalar. Pa sa satt vet vi, att
positioneringen och strategin ocksa ar forankrad i den skdnska myl-
lan. Det ar dessa manniskors genuina passion som vi ar 6vertygade
om kommer fortsdtta att locka matturister fran hela varlden.

Positioneringen och kommunikationsstrategin fér Skdne som mat-
och dryckesdestination gar hand i hand med varumarket Skane,
Sveriges/VisitSwedens och Tourism in Skanes vision och sétt att
kommunicera.

Var férhoppning ar att detta kommer leda till en mer samman-
hallen bild av destinationen Skdne, som &r relevant och tilltalande
for vara besokare. Vi sdkte essensen av Skanes mat- och dryckessjal
och fann eldsjdlarna — smakhjdltarna. Det ar de, tillsammans med
Skdnes naturliga forutsattningar som gor Skane till:

Sveriges skafferi - naturligt och fyllt av &kta passion.
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Omvarld och drivkrafter

Na&gra drivkrafter som format och just nu paverkar
matarenan i vastvarlden:

-Motsédgelsefulla stromningar. Allt fler blir dverviktiga samtidigt som
manga blir allt mer halsomedvetna. Vi oroar oss fér miljon, men valjer
bort miljovanliga varor pa grund av pris. Ekologiska produkter tar allt
storre plats i butikshyllorna. Snabbmatskedjor som McDonald’s bérjar
fa lénsamhetsproblem, medan vi kdper godis, lask och chips i allt stor-
re forpackningar. Vi vet att traning/rorelse ar en forutsattning for halsa,
samtidigt sitter vi allt mer stilla. Stillasittandet ar den nya rokningen.

- Sjdlvmaximerande konsumenter. Vi vill fa ut s& mycket som mojligt
av vara liv. Maten blir en allt viktigare del och mat &r inte bara
naring och njutning utan definierar oss ocksd som manniskor.

Vi blir vad vi ater, badde nar det géller kropp och status.

-Vivill leva ldnge och vara friska. Mat och hélsa kopplas allt mer
samman. Lange har forskare och debattérer varnat for att industri-
tillverkad processad mat och gifter i det industriella jordbruket kan
vara stora halsorisker. Dessa faror uppmarksammans nu allt mer inom
den medicinska forskningen. Mat dédar och mat gor oss friska.

-Det oroliga vérldslaget. Vi lever i en orolig tid med terrorattacker i var
narhet, med flyktingstrommar fran krigshérjade l@nder. Vi oroar oss for
milj6forstoring. Genom digitala medier blir allt fler och allt snabbare
medvetna om det moderna konsumtionssamhallets baksidor, som till
exempel hantering av djur inom kéttindustrin och global milj6-
forstoring. | tider av oro soker vi oss tillbaka till tryggheten i det lilla, i
var familj, bland ndra vanner. Vi séker oss till enkla glddjedmnen som
mat.

KALLA: KAIROS FUTURE

FOTO: GUNNAR M

4 SKANE SOM MAT- & DRYCKESDESTINATION




Fyra huvudtrender att anviinda och
konsekvensen for Skane

| arbetet har vi tillsammans identifierat fyra huvudtrender som
paverkar Skdne och som vi kan dra nytta av.

Akta & ursprungligt - Matturister sdker en regions unika “terroir”.
De soker upplevelser som &r karakteristiska for platsen och som ar
forankrade i historien och i det lokala mathantverket. Tidigare talade
vi till exempel om italienska smaker, nu séker vi det unika med varje
region, sdsom Skdne. Vi upptécker allt mindre omraden dar maten
har tydlig smak av den jord dar rdvarorna vuxit.

Skane ar Sveriges sydligaste spets omgiven av hav i tre vaderstreck.
Naturen har alldeles speciella férutsattningar for till exempel dpplen,
potatis och vin. Skane &r fullt av manga olika smaker, traditionella och
nya frdn manga andra delar av vérlden. Vi ldter de skdnska mat-
producenterna berdtta om varfor de gor det de gor. Vi ldter dem
bjuda pa traktens smaker.

Manga unika upplevelser pa liten yta — Det ar latt att ldra kdnna
Skane, att ta sig fran ost till vast, fran syd till norr och fa mota helt
olika miljoer, olika sorters landskap. Det ar latt att gora en djup-
dykning. Dagens turister vill tranga under ytan, upptacka mer, skapa
relationer och vill se bade stad och natur.
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Genom att lyfta fram vara skanska smakhjéltar och ldta dem be-
ratta sin historia far besdkare lara kdnna trakten, smaka pa den och
forsta hur manniskorna lever och tanker, deras livsstil. Naturen och
manniskan sager allt om just den har platsen pa jorden.

Lokalt & hallbart — Skane ar glest befolkat, har en varierad och
fortfarande delvis orérd natur. Vara skanska smakhjaltar tar tillvara
detta och producerar rena, naturliga, oprocessade och allt mer eko-
logiska ravaror pa ett medvetet och etiskt satt. De foradlar det som
kommer fran jorden, sjdarna, havet och skogarna. Naturliga produkter
utan konstigheter.

Halsa — Vi vill kunna lita pad maten som serveras pa krogar och
caféer. Lita pa att rdvarorna &r rena och etiskt producerade. Vi vill
ata gott, mat som ocksa gor oss friska, som vara kroppar vill ha.

Sverige har bra regler for hur mycket gifter jordbrukare far anvanda.
Vi har strédnga djurskyddsregler jamfoért med manga andra lander.
Fler och fler [dgger om till ekologisk matproduktion — dven i Skane.
Vara skdnska smakhjaltar har inte gldmt hur det var forr. De ar
stolta Over sina rdvaror och hur de produceras.

Digital media — Det digitala paradigmskiftet ar idag en sjalvklar del
av mediabilden.

De flesta skdnska matentreprendrer ar aktiva online. De och andra
digitala skdnska ambassaddrer kan sprida budskapet om Skane som
mat- och dryckesdestination. Ju fler som sprider detta, desto starkare
och tydligare blir bilden.

FOTO: TALLDUNGEN, DAVID HOOK
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Mediabild ochimage idag

Pittoreskt, lokalt, coolt och 6verraskande bra.
En bra grund med stor potential.

Skdne &r ett oskrivet blad med en enorm potential for varldens
matresendrer att upptdcka. Skdne har idag inte rykte om sig att vara
en speciell gastronomisk destination. Har satts likhetstecken mellan
Skane och Sverige - Cuisine Nordic, det nordiska koket. Ett flertal
smakhjaltar, som t.ex. Daniel Berlin i Skdne Tranas, har upptéckts av
foodisar, mat- och reseskribenter, men det finns mer att berétta.

“Nordic cuisine’s next big thing - Some of the Nordic region’s most
interesting food is being cooked not in Copenhagen but across the
Oresund Bridge, in the Swedish region of Skane.”

NR 9/52 - 52 PLACES TO GO 2016, NEW YORK TIMES JANUARY 2016
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Vad vi gor bra

"Allt finns hér! Modiga ménniskor som g6r skillnad, mangfalden, finns
hur mycket som helst, fran slott till gardsbutiker, sanslésa matmdjlig-
heter, nagra mil till nésta stopp, 800 mathantverkare, kebab pa riktigt,
A slice of Swedish hospitality, mdnga som jobbar fér sin grej, smaskaligt,
nérodlat, ekologiskt, som Kalifornien, skn anarkistisk hallning, hég
grundetik — sjalvklarhet, rdvarorna, Skane &r skitduktiga, har spets

och bredd, duktiga kockar som inte védsnas s& mycket, rérelse mot det
innovativa, vdnder pa problematiken — ser méjligheter.”

ROSTER FRAN INTERVJUER

REGION SKANES BILDBANK FOTO: REGION SKANES BILDBANK
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Vad har vi och vad gor oss biittre &n andra?

Vad ar speciellt och sérskiljande med Skane som mat och
dryckesdestination? Skane &r Sveriges skafferi.

Det milda klimatet, den bordiga myllan och hav i tre vaderstreck
skapar unika forutsattningar. Fa stallen i varlden har sd manga olika
smaker och ravaror i vérldsklass pa sa liten yta.

Bakom varje smakupplevelse finns det manniskor, eldsjalar som
brinner for sina produkter. Sa har det alltid varit i Skane. Forr var
det gdstgiverier i varje by med smorgasbord, gas och spettekakor.
Nu ar det tatt mellan nytdnkande matentreprendrer som gor pa
sitt satt. Overallt pa landsbygden och i de skanska stiderna finns
de, de skdnska smakhjaltarna: Kockarna, producenterna, odlarna,
bénderna, bryggarna och krégarna. Det ar deras helhjdrtade passion
for den skanska maten och dryckerna som formar Skdne som mat-
och dryckesdestination.

Tradition och innovation, sida vid sida. Det puttrar i Skane. Det
doftar. Det lockar. Och det &r alltid néra till nya smakupplevelser

och nya matméten.

| Skéne gér man pé sitt eget unika satt. Med passion. Akta och néra.
Levande och passionerat. Inget klydd.
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STRATEGI

Vision
Skane — ett drivhus for nya smakupplevelser.
Malbild

Skane - en internationellt topprankad mat- och
dryckesdestination 2020.
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Ledord & associationer

TTT T YU T Y Y b Y s m—— e Vad Skane som mat- och dryckesdestination vill bli férknippat med
A P vty L T e Sl G PRI g ; och som ska genomsyra kommunikationen, det personliga bemétandet
och alla aktiviteter.

BT

Passionerat — passion &r kraftfulla kdnslor som kommer fran sjalen,
fran en manniskas innersta natur. Passionen i Skdne som mat- och
dryckesdestination speglas i de eldsjalar som tar tillvara pa det som
finns har, gar sin egen vdg och gor det de tror pa. Skdnes smakhjaltar.

Akta — inget klydd, jordnéra, vackert, rent, vardskap, kvalitet. Skanes
smakhjaltar forvaltar det jorden ger. De arbetar med respekt for
jordens och traktens betingelser. De skapar med stolthet.

Mangfald - Rikt, frodigt, brokigt, levande. Allt fran traditionell gas till
nyskapande mat fran hela varlden. En rikedom tack vare 170 olika
nationaliteter som tillsammans skapar skanska smaker.

Néra — Manga upplevelser pa liten yta. Var man &n befinner sig finns
mat- och dryckesupplevelser inom loppet av en halvtimme. Nara till
ravaror och producenter som forddlar, néra till samarbeten mellan

Oppenhet Omtanke
¥ &2 odlare och kockar. Méjlighet att komma néra, bakom kulisserna.
|ﬁ ) |ﬁ Néra |_>
SKANE MAT & DRYCK Passionerat Akta Mangfald

Skane i relation till varumérket Sverige

FOTO: SKANSKA MATUPPLEVELSER
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Positionering

Vi ser att skafferiet &r en bra metafor for allt vi kan samla kring var
positionering for Skane. Den &r sann och relevant. Den &r ldngsiktig
och vi kan dga denna position. Begreppet gar i linje med &vergripande
budskap fran VisitSwedens strategi kring mat. Det gar att bygga pa
och gora bra kommunikation av.

Skane &r Sveriges skafferi - naturligt och fyllt av dkta passion.

FOTO: CAROLI
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“Har i Brosarp odlar vi inte apelsiner. Vi odlar dpplen,

darfor serverar vi bara farsk dppeljuice till frukost. "
EMMA HOOK TALLDUNGENS GARDSHOTELL

Utbud och produkter = bevis

| vart skafferi finns en mangfald av ravaror i varldsklass och bakom
varje produkt star en engagerad mathantverkare. Listan kan goras
valdigt lang, har foljer ett axplock av exempel som vi kan anvédnda i
var kommunikation.

Passion

Gar inte att gradera eller bedéma. Brinnande passion finns hos den
ekologiska dppelodlaren i Bastad och hos Daniel Berlin i Skane Tranas.
Passionen ar tydlig hos stjarnkocken Titti Qvarnstrém pa Bloom

in the Park, pa Sofiero slottsrestaurang i Helsingborg och hos Eva
och Palle pa Café Lilla Ro i Forsldv. Passion finns pa Saltimporten i
Frihamnen i Malmé och pa Saluhallen i Hganas.

Akta

| Skane &r vi pa riktigt, inget klydd, vi &r jordndra och stolta.
Matvandringar hos Lindegrens i Sinarpsdalen utanfér Bastad, 6rt-
safari pa Osterlen, nyrokt vildsvin vid Hérte brygga, gastronomisk
gris pa Angavallen, Kullados pa Kullahalvén, kardemummabullar i
Komstad, chilitoast med skansk salami pa Lilla Ro i Forslov...
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Mangfald

Halften av allt som odlas i Sverige kommer fran Skdne: Bjdrepotatis,
Vikentomater, Bastad 6|, 4pplen fran Osterlen... Listan kan bli hur
l&ng som helst. | det skanska skafferiet blandas traditionella och nya
smaker. Det gar inte att valja en ratt, en ravara eller en produkt for
att beskriva Skane. Det &r mdngfalden och mixen av det gamla och
det nya, den skiftande naturen och skaningarnas blandade ursprung
som dar Skane idag. Kanske det finns en gemensam ndmnare:
Eldsjalarna. Det &r de som gor Skane till ett nytt och spannande
omrade att upptacka for alla som &lskar mat- och dryck.

Néra

Fa stallen i varlden har sd mycket mat pa sa liten yta. | Skane finns
800 mathantverkare i slott och i koja, i stad och pa landet. Oavsett
var man befinner sig ar det inte ldngt till mat- eller dryckesglddje i
nagon form.

FOTO: JAKOB FRIDHOLM
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Vilka vill vi na?

Idag finns ca 122 miljoner matintresserade resendrer. Det utgor

en enorm potential. "Food and travel” &r ett begrepp som lockar
allt fler turister 6ver hela varlden. Nio miljoner reser med mat som
huvudfokus. Fér 25-30 miljoner turister & mat- och dryck en viktig
ingrediens.

Den globale resendren reser utomlands minst en gang om aret,
stannar borta minst en natt och utgdr cirka 70 procent av den totala
befolkningen i ett land som ingdr i VisitSwedens marknadsforings-
omraden. Malgruppen delas in i tre grupper: Den aktiva naturalskaren,
Den vardagssmitande livsnjutaren och Den nyfikna upptackaren.

Vi vill nd tva primara malgrupper:
Foodien och Den nyfikne upptéckaren.

Foodien* — nyfiken, 6ppen, engagerad och passionerad. Besatt av
smaksensationer, leta likar, nya tendenser och oupptdckta "gémda”
traditioner. Soker standigt unika omvalvande upplevelser att berdtta
om, vill vara forst med att dela och sprida. Ofta bloggare, matskribent,
arbetar med mat eller &r bara genuint intresserad av mat.

De &r globala matnérdar.

KALLA: VISITSWEDEN
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Den matintresserade nyfikna upptéckaren — foljer ofta i foodiens 11313 1111 : 1LY
fotspar. Laser mycket om mat i media och &r intresserad, men inte

fanatisk. Har andra intressen som kultur, historia, natur och musik.
Ar livsnjutare och kunskapstérstande, vill kdnna sig kunnig och tro
att de sjalva upptacker saker som de sedan for vidare. Vi blir hur vi
reser. Resandet blir en del av sjalvbilden.

Bade foodien och Den nyfikne upptackaren fungerar som ambassa-
dorer och drar med sig andra turister. De ar bada gatekeepers,
manniskor som fangar upp nya trender, tendenser och som inspire-

rar andra. .
Den vardagssmitande livsnjutaren — de har inte mat- och dryck ' f @ 4 /
som huvudfokus. De nappar spontant pa ett erbjudande. Vill ha det 3 4 : )

bekvamt, tryggt och nara. Blir tipsade av till exempel Den nyfikne | :
upptdckaren. Intressanta som malgrupp, men inte prioriterad. ; ;
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Vart lofte

MG&t vara jordndra skanska smakhjaltar. De jobbar smaskaligt och gor
det pa sitt unika och kompromissldsa sétt. De delar generdst med sig
av sin passion. | Skane kommer du néra, under ytan och blir berérd.
Skane &r fullt av smaker och unika upplevelser tack vare dessa
manniskor som brinner for det de gor. Nar sjdlen ar med, marks det
tydligt. Det lyser igenom och det ldmnar smaker som stannar kvar.

Akta ménniskor, &kta passion, dkta mat - Smaken av Skdne
Real people, real passion, real food — the taste of Skane.

FOTO: SUSANNE WALSTROM i
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Budskap

Skane &r Sveriges skafferi - naturligt och fyllt av ékta passion.

| korthet:

Det milda klimatet, den bérdiga myllan och hav i tre vdderstreck skapar
unika forutsattningar. Fa stéllen i varlden har sd manga olika smaker
och rdvaror i vérldsklass pa sa liten yta.

| Skdne gbr man det pa sitt eget sétt: Helhjértat och dkta, kunnigt och
passionerat. Inget klydd, som man séger pa skanska. De skanska smak-
hjéltarna finns éverallt, pa landet och i stdderna. Det &r alltid néra till
nya smakupplevelser och nya méten.

Mer utforligt:

Léangst ner i sédra Sverige ligger Skane, ett omrade stort som halva
Wales (jamforelse beroende pé land). Landskapet kallas for Sveriges
skafferi eftersom man hér odlar och tillverkar éver hélften av all svensk
mat. Jorden &r fet och bordig i syd, sandig och stenig i nordvést. Havet
ar kallt i st och varmt i vést, skogarna myllrar av liv. Och éverallt, pa
dkrarna, ndra strdnderna och i naturreservaten finns smakhjaltar som
envist och smdskaligt gor det de tror pa. De lagar mat pa prisbeldnta
krogar, bakar bullar i gamla lador, odlar vin, dpplen och kal av alla de
slag. De tar vad markerna ger och skapar ndgot gott och unikt. De for-
enar tradition med nytdnkande och skapar en smak av Skane.

FOTO: SALT|MPORTEN, PER-ANDER R FOTO: HOLY SMOKE BBQ, DAVID BACK
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Tonalitet & bildsprak

Skanska smakhjéltar. Vi later smakhjaltarna beratta och saga valkommen.
Med ett sprak lika enkelt, akta och okomplicerat som Skane.

Inget klydd. Rakt pa sak. Deras sprak. Trevligt, valkomnande.

Jordnara och vélsmakande. Punkt.

Personliga portratt som visar vara smakhjaltar i deras milj6. Vid en
korsvirkesgard med halmtak, pa en trappa till ett grisstall omgjort till
orangeri, pd en strand med vind i haret, vid en bat i en liten hamn,
pa en dker med en lycklig gris. Matbilder presenteras pa samma sétt:
enkelt, vackert, naturligt som Skane &r. Ostylat.

Personportratt med fordel i svartvitt, mat, dryck, rdvaror och naturen i
mustiga farger som fin kontrast.

Kanaler

Berattelserna om Skdne med sina smakhjaltar ska i huvudsak spridas
genom nyckelpersoner inom matvarlden (ex. journalister, bloggare)
med hog trovardighet och stor rackvidd. De ska berdtta om Skdne med
sin egen rost i sina egna kanaler. Tillrackligt manga storys skapar en
sann trovardig bild av Skdnes som mat och dryckesdestination.

Vi kallar strategin for 7-9-90. Dar 1:orna ar smakhjaltarna och nérdarna

(1%) som upptécker dem, 9:orna &r de 9% som &r nyckelpersoner som
skapar innehall som 90:0rna, (90%) laser och foljer.
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SUMMERING STRATEGI

Vision och malbild

Vi vill satta Skdne pa kartan som internationell mat och dryckes-
destination. Visionen for Skdne ar att det skall vara “Ett drivhus for
nyasmakupplevelser”. Malbilden dr att Skane skall bli en internationell
topprankad mat och dryckesdestination 2020.

Lofte

Mot vara jordndra skanska smakhjaltar. De jobbar smaskaligt och gor
pa sitt unika och kompromissldsa satt. De delar generdst med sig av
sin passion. | Skane kommer du néra, under ytan och blir berérd. Skdne
ar fullt av smaker och unika upplevelser tack vare dessa manniskor
som brinner for det de gor. Nar sjdlen & med, marks det tydligt. Det
lyser igenom och det ldmnar smaker som stannar kvar.

Akta ménniskor, &kta passion, dkta mat - Smaken av Skane.

Position

Skane ar Sveriges skafferi. Vi ser att skafferiet &r en bra metafor for
allt vi kan samla kring var positionering. Den dr sann och relevant.
Den ar langsiktig och vi kan "dga” denna position. Den &r ldtt att
kommunicera.

Skane &r Sveriges skafferi - naturligt och fyllt av ékta passion.

(0NN E ) \ .
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Ledord

| arbetet med att hitta Skanes unika position och kommunikations-
strategi har vi kommit fram till fyra ledord. De harrér fran Skanes
natur, ravaror, produkter och frdn de mat- och dryckesupplevelser
som vara skanska smakhjaltar skapar och stdr for. Dessa fyra ord kan
vi hérleda och leda i bevis.

Passionerat — eldsjalar som gor det de tror pa. Skanska smakhjaltar
Akta — inget klydd, jordnéra, stolt
Méngfald — traditionellt och nyskapande fran hela varlden

Néra — manga upplevelser pa liten yta

Malgrupp
Vi vander oss till tva prioriterade malgrupper: Foodien och Den nyfikne
upptéckaren .

Foodien &r nyfiken, 6ppen, engagerad och passionerad. Besatt av
smaksensationer, leta likar, nya tendenser och oupptackta “gémda”
traditioner. Soker standigt unika omvalvande upplevelser att berdtta
om, vill vara forst med att dela och sprida. Ofta bloggare, matskribent,
arbetar med mat eller &r bara genuint intresserad av mat. De &r globala
matndrdar.
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Den nyfikne upptackaren vill upptacka nya platser och drivs av
sokandet efter akta upplevelser. P4 vara prioriterade marknader ar de
som har ett Sverigeintresse en stor grupp.

Budskapsplattform

Skane ar Sveriges skafferi - naturligt och fyllt av akta passion. Ett skafferi
av mangfald skapat av passionerade skanska smakhjaltar. Eldsjalar
som tar till vara pa det jorden ger, som gar sin egen vag och som gor
det de tror pa.

Vi vill komma dem ndra, berétta deras historia, dela deras drémmar,
deras vardag och njuta av deras smaker. Hos smakhjaltarna finns den
skdnska matsjalen. Det &r de som gor Skane unikt.

Kanaler

Berattelserna om Skdne med sina smakhjaltar ska i huvudsak spridas
genom nyckelpersoner inom matvarlden (ex. journalister, bloggare)
med hog trovardighet och stor rackvidd. De ska berdtta om Skane
med sin egen rost i sina egna kanaler (1-9-90).
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