MALGRUPPSANALYS
— VANDRARE

Den har undersokningen baseras pa besdkare
som varit pa semester i Skane de senaste aren.
Intervjuerna ar utforda av GfK pa uppdrag av

Tourism in Skane. Den har presentationen
fokuserar pa vandrare. *

s tourisminskane
10 November 2017 | @Tourism in Skane et of business regon skéne



HUR OFTA | GENOMSNITT RESER DU PA SEMESTER/FRITIDSRESA
TILL UTLANDET MED MINST EN OVERNATTNING?

5 ganger per ar eller oftare 1 gang per ar

4 gang per ar

VANDRARE 2 gang per ar

3 gang per ar

Malgruppsundersokning 2017 utford av GfK pa uppdrag av Tourism in Skane. Respondentbas: vandrarna 179 och totalt 1057.

5 ganger per ar eller oftare

1 gang per ar

4 gang per ar
2 gang per ar

3 gang per ar

Over hilften av vandrarna semestrar
utomlands minst 3 ganger om aret

tourism inskane

part of business region skane



VILKA AV DESSA OMRADEN I SVERIGE HAR DU BESOKT UTOVER SKANE?

Samtliga bestkare har besokt Skane. | vissa fall har
andra delar av Sverige ocksa besdkts pa samma resa.
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Malgruppsundersdkning 2017 utférd av GfK pa uppdrag av Tourism in Skane. Respondentbas: vandrarna 179 och totalt 1057.
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TOTALT
24%

Mélaromradet

21%
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Gotland

16%
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HAR DU REST PA SEMESTER MED OVERNATTNING | SKANE OCH | SA FALL, NAR GJORDE DU DET SENAST?

Ja, for 4-5 ar sedan Ja, for 4-5 ar sedan

Ja, fér 3 ar sedan Ja, ungefir ett ar sedan Ja, for 3 ar sedan Ja, ungefér ett ar sedan

Ja, for 2 ar sedan VANDRARE

Ja, for 2 ar sedan

Ja, for 1 ar sedan Ja, for 1 ar sedan

52%

Over hilften av
vandrarna har besokt
Skane det senaste aret

tourisminskane
Malgruppsundersokning 2017 utford av GfK pa uppdrag av Tourism in Skane. Respondentbas: vandrarna 179 och totalt 1057. part of business region skine



TANK PA DIN SENASTE SEMESTER | SKANE, VILKEN TYP AV SEMESTER VAR DET?

VANDRARE

Resa med fous pt upolevs | 2+

landsbygd och natur

Rundresa med boende
pa flera stéllen

Aktiv semester med fokus
pa outdooraktiviteter

Citybreak/stadsresa
Camping- eller stugsemester
Sol och bad
Spa-/wellnessresa

Familjesemester med barn

Malgruppsundersokning 2017 utford av GfK pa uppdrag av Tourism in Skane. Respondentbas: vandrarna 179 och totalt 1057.
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24% av vandrarna reser
—— maed fokus pa att uppleva
landsbygd och natur

TOTALT

Resa med fokus pa att uppleva o 13%

landsbygd och natur

Rundresa med boende
pa flera stéllen

Aktiv semester med fokus
pa outdooraktiviteter

Citybreak/stadsresa
Camping- eller stugsemester
Sol och bad

Spa-/wellnessresa

Familjesemester med barn

S

%

%

. 5%
8%
. 5%
8%

Vandrarna aker inte
lika ofta pa citybreak
som Ovriga

tourism inskane

part of business region skane



NAR PA ARET GJORDE DU DIN SENASTE SEMESTER | SKANE?

Host S(:mlm‘ar [ Host
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Vinter Vinter Var

10% 35% 9% 34%

Cirka en tredejdel av vandrarna
har besokt Skane pa varen

tourisminskane
Malgruppsundersokning 2017 utford av GfK pa uppdrag av Tourism in Skane. Respondentbas: vandrarna 179 och totalt 1057. part of business region skine



VILKEN TYP AV RESA VAR DET?

Over dagen
Mitt i veckan _ 13%
Weekend I 1%
Langhelg I
5-7 dagar L %
VANDRARE
8-10 dagar L 1%
11 dagar eller langre _ 13%
Over dagen 8%
"~ Mitt i veckan 12%
Weekend 18%
n Langhelg 19%
5-7 dagar 23%
TOTALT
8-10 dagar 9%
11 dagar eller langre 11%

Malgruppsundersokning 2017 utford av GfK pa uppdrag av Tourism in Skane. Respondentbas: vandrarna 179 och totalt 1057.

 \l

Vandrarna ar mer
benagna att stanna
langre an totalen

tourism inskane

part of business region skane



HUR BODDE DU/NI?

VANDRARE

Stuga (hyrd)

Hotell med hog standard (4 stjarnor)

Hotell med ldgre standard (upp till 3 stjarnor)
Talt/vindskydd i naturen

Camping (Husbil/Husvagn/talt)

Bed & Breakfast/pensionat

Vandrarhem

Hotell med mycket hoég standard (5 stjarnor)
Stuga (egen/lanad)

Hos slakt och/eller vanner

Lagenhet (hyrd/lanad)
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Procentsatserna summerar till dver 100% for att man kan ha bott pa flera olika stéllen

Malgruppsundersdkning 2017 utférd av GfK pa uppdrag av Tourism in Skane. Respondentbas: vandrarna 179 och totalt 1057.

Vanligaste
boendeformen for
vandrare ar hyrd stuga

24%

TOTALT

Stuga (hyrd)

Hotell med hog standard (4 stjarnor)

Hotell med ldgre standard (upp till 3 stjarnor)
Talt/vindskydd i naturen

Camping (Husbil/Husvagn/talt)

Bed & Breakfast/pensionat

Vandrarhem

Hotell med mycket hog standard (5 stjarnor)
Stuga (egen/lanad)

Hos sldkt och/eller vanner

Lagenhet (hyrd/lanad)

Vandrare kombinerar
ocksa i hog grad sitt
boende under resan

14%
21%
16%
5%
10%
10%
5%
9%
8%
8%
8%

tourism inskane

part of business region skane



HUR BOKADES RESAN?

VANDRARE

Viabokningssi S 5%
Bokade ingenting innan ankomst e 2%

Paketresa genom resebyra 20%

Direkt hos transportor eller boende [T 189

VILKEN BOKNINGSSAIJT ANVANDE DU/NI? (OM MAN SVARAT BOKNINGSSAIT PA FOREGAENDE)

Annan

Airbnb

tripadvisor
SVERIGE

Booking.com Boo ki ng .Com
&) Expedia

Booking.com och Expedia ar
vanligaste bokningssajterna
for vandrarna

VANDRARE
) Expedia

Malgruppsundersokning 2017 utférd av GfK pa uppdrag av Tourism in Skane. Respondentbas: vandrarna 179 och totalt 1067.
Respondentbas for bokningssajt: vandrarna 67 och totalt 389.

TOTALT

Via bokningssajt
Bokade ingenting innan ankomst
Paketresa genom resebyra

Direkt hos transportor eller boende

Airbnb

tripadvisor
si

ERIGE

) Expedia \W#423

17%
19%

23%

37%

Booking.com

tourism inskane

part of business region skane



HUR NOJD ELLER MISSNOJD VAR DU MED SKANE SOM DESTINATION?

VANDRARE
Nojd eller mycket ndjd 80%
Mindre nojd - 12%
Vandrarna ar overlag
mycket néjda med
resan till Skane
TOTALT
No6jd eller mycket nojd 75%

Mindre nojd 10%

tourisminskane
Malgruppsundersokning 2017 utford av GfK pa uppdrag av Tourism in Skane. Respondentbas: vandrarna 179 och totalt 1067.

part of business region skane



HUR BOKADE DU DIN VANDRINGSAKTIVITET?

Vet ej

| forvag via resebyra

En tredjedel bokade
sin aktivitet i forvag

| forvag via bokningssajt ex.
Tripadvisor, Get Guide,
Viatour

Bokade inget i forvag

| forvag direkt med
aktivitetsarrangoren

VANDRARE

En tredjedel bokade sin
aktivitet pa plats hos
aktivitetsarrangoren

Pa plats hos aktivitetsarrangoren

tourism inskane

Malgruppsundersokning 2017 utford av GfK pa uppdrag av Tourism in Skane. Respondentbas: vandrarna 176. part of business region skine



AR DU INTRESSERAD AV ATT AKA TILL SKANE IGEN PA EN
KORTARE ELLER LANGRE SEMESTER OCH | SA FALL NAR?

VANDRARE

o inom 125 [ s
winom3aar [
Ja, inom 5-6 &r - 12%

Nej, antagligen inte - 5%

Nej, absolut inte 0%

49%

av vandrarna vill beséka
Skane igen inom 1-2 ar

TOTALT

Ja, inom 1-2 ar 41% ‘

Ja, inom 3-4 &r 30% -
Ja, inom 5-6 ar 19%

Nej, antagligen inte 9%

Nej, absolut inte 1% %

tourisminskane
Malgruppsundersokning 2017 utford av GfK pa uppdrag av Tourism in Skane. Respondentbas: vandrarna 179 och totalt 1067. part of business region skine



HUR STOR SANNOLIKHET AR DET ATT DU KOMMER
TILLBAKA TILL SKANE FOR ATT KOPPLA AV?

VANDRARE
Hog sannolikhet 82%
Lag sannolikhet - 4%
-
- av vandrarna sager att
koppla av och slippa
Hog sannolikhet 58% rutiner ar en viktig
Lag sannolikhet 23% drivkraft for ett

aterbesok

tourisminskane
Malgruppsundersokning 2017 utford av GfK pa uppdrag av Tourism in Skane. Respondentbas: vandrarna 179 och totalt 1057. part of business region skine



HUR STOR SANNOLIKHET AR DET ATT DU KOMMER
TILLBAKA TILL SKANE FOR EN AKTIV RESA?

VANDRARE

Hog sannolikhet

74%

Lag sannolikhet

B 12%

L 74%

av vandrarna sager att

TOTALT . . . .
en aktiv resa ar en viktig

Hog sannolikhet 58% drivkraft for ett

Lag sannolikhet 239 5terbesak

tourisminskane
Malgruppsundersokning 2017 utford av GfK pa uppdrag av Tourism in Skane. Respondentbas: vandrarna 179 och totalt 1057. part of business region skine



HUR STOR SANNOLIKHET AR DET ATT DU KOMMER
TILLBAKA TILL SKANE FOR ATT UPPLEVA NATUREN?

VANDRARE
Hog sannolikhet 91%
Lag sannolikhet I 2%
-
oTALT av vandrarna sager att
naturen ar en viktig
Hog sannolikhet 79% drivkraft for ett aterbesok
Lag sannolikhet 7%

tourisminskane
Malgruppsundersokning 2017 utford av GfK pa uppdrag av Tourism in Skane. Respondentbas: vandrarna 179 och totalt 1057. part of business region skine



UPPLEVDE DU SKANE SOM EN HALLBAR DESTINATION?

} 65% Majoriteten
- av vandrarna
upplevde
Skane som
en hallbar
- - destination

tourisminskane
Malgruppsundersokning 2017 utford av GfK pa uppdrag av Tourism in Skane. Respondentbas: vandrarna 179 och totalt 1057. part of business region skine



SNABBA FAKTA — VANDRARE

Booking.com
: S Expedia

Over hilften semestrar Populdraste bokningssajterna

utomlands minst 3
ganger om aret

Hur bokades resan?

Via bokningssajt e 7%
Bokade ingenting innan ankomst _ 22%
Paketresa genom resebyra 20%

Direkt hos transportér eller boende NN 13%

9av10
Bokar sina ,t ,t X ,t ﬁ
aktiviteter i x X X
sager att naturen ar en viktig
drivkraft for ett aterbesok

Malgruppsundersokning 2017 utford av GfK pa uppdrag av Tourism in Skane.

Hur néjd eller missnéjd var du
med skdne som destination?

Nojd eller mycket n6jd
D o
Mindre n6jd

- 12%

35%

besdker Skane pa varen

49%

vill besoka Skane
igen inom 1-2 ar

Majoriteten
upplever Skane

som en hallbar
destination

Hyrd stuga

ar vanligaste
boendeformen

tourism inskane

part of business region skane



